Hunde 'wii‘r'den Beuys kaufen

KUNSTZEITUNG

»ArtBrands«: Michael Klant

sammelt Zwitterobjekte

zwischen Konsum und Kunst | e

sEine weilie Mandel, eingebettet in fei-
ne Milchcreme, umhillt mit knuspriger
Waffel und zartern Kokoss = was, um
Himmels willen, hat eine solche ge-
tuckerte Bildbeschreibung im seridsen
kunsthistorischen Kontext zu suchen?
Die Antwort weill Michael Klant: Raf-
fael, hat der Freiburger Sammier er-
kannt, ist das Bindeglied zwischen
Masch- und Meisterwerk. Deshalb lan-
dete die »Raffaello=-Praline in Klants
bizarrer Crossover-Kollektion, die sich
aus lauter solchen »ArtBrands« zusam-
mensetrt. Das sind Waren, die entweder
durch Zufall oder aus Marketing-Absicht
s0 heilen wie berihmte Kinstier,

Im Laufe der Jahre hat Michael
Klant {lahrgang 1352) - seines Zeichens
Kiinstler und Kunstwissenschaftler, seit
199 tatig als Professor am Institut der
Kiinste der Padagogischen Hochschule
in Freiburg = eine Falle dieser Zwitter-
wiesen Iwischen Konsum und Kunst
aufgestobert. Vom  sMichelangelos-
Brotmesser bis zur sRembrandt«-Zahn-
pasta reicht das Spektrum der doppelt-
codierten Markenprodukte, von Wiener
Wirstchen aus Florida, auf deren Eti-
kett wCoyas prangt bis zu »Merz Spe-
zial Drageess; nicht zu vergessen das
Parade-Exponat, der sBeuys = Dog Mix«
(mit der «Vollnahrung fir alle Hun-
defassen= hat ein Cousin des Kojoten-
kumpans aus der MNamensgleichheit
geschickt Kapital geschlagen). Im Mu-
seum fiir Newe Kunst, Freiburg, werden

nun 7o Trouvaillen aus die-

ser wunderbaren Sammiung
prasentiert (wArtBrands - wenn
Hunde Beuys fressene, 1.3. bis 4.5.)

Im Katalog (Hatje Cantz) berichtet
Michael Klant vom wdoppelien Ge-
nusss, den es bringt, »grofie Namen bil-
lig zu erwerbens, Davon triumt be-
kanntlich jeder Sammiler. »Zum Finder-
gliscke, freut sich der Freiburger Kon-
reptkinstler, der mittlerwelle die Tro-
phaen-Jagd im Supermarkt sogar dem
Besuch einer Kunstausstellung wor-
zieht, =kommt die Genugtuung, dem
Kunstmarkt ein Schndppchen gey;hla-
gen zu haben. Ein Giotto-Klebestift ist
mir so wertvoll wie eines seiner Gemal-
de.« Bei aller Sympathie fur das kauzige
Unterfangen: Diese Kalkulation mutet
allzu gewagt an und deutet womaglich
auf eine Déformation professionnelle
hin. Obwohl alse der herkémmliche
Kunstfreund wohl auch in Zukunft lie-
ber Goya guckt, als ihn mit Senf zu be-
kleckern, verdient es Michael Klants
sammiung allemal, nicht blog als Kurig-
sitatenkabinett wahrgenommen zu
werden. SchlieBlich werfen die s=Art-
Brands= nicht zuletzt ein bezeichnendes
Licht auf die Rolle, die das Namedrop-
ping im Umgang mit der ‘Hoch-
kunst' spielt. Wie man weil, ist
der Markenkult hier nicht weni- 48
ger ausgepragt als in der 4
Waremwelt.

Jorg Restorff

Michael Kiant: =Beuys, Hundefutters
Falo: Hatje Cantz/Michoel Klant




