Zwischen Kunst-
und Supermarkt

GroBBe Namen bei , ArtBrands” im Museum fur Neue Kunst

ass Beuys auch Hundefut-

ter  produziert  haben
konnte, ldsst sich vielleicht
noch vorstellen. Aber was hat
Vermeer, der Lichtkiinstler des
niederldndischen Barock, mit
einem Baumhicksler zu tun?
Wie kommt Goya auf eine
Wurstdose? Warum signiert Pi-
casso Autos? Im Museum fiir
Neue Kunst kénnen Kunsthi-

storiker ins Griibeln
kommen: ,,ArtBrands.
Wenn Hunde Beuys

fressen* heifit die Aus-
stellung, die dort ab
heute bis zum 4. Mai zu
sehen ist. Sie zeigt Pro- |
dukte, die die Namen
grofler Kiinstler tragen,
und ldsst so die Grenzen
von Kunst- und Super-
markt auf humorvolle Art
verschwimmen.

Der Tag eines Kunst-
liebhabers kénnte so be-
ginnen: Sich mit der
Zahnpasta von Rembrandt
die Zihne putzen, den Sis-
ley-Pullover iiberstreifen
und einen kleinen Kaffee
von Cellini trinken, bevor
es mit dem Manet-Motor-
roller zum néchsten Mu-
seum geht.
Der Frei-
burger
Kiinstler,
Kunst-
pidagoge
und -histo-
riker Michael
Klant hat dergleichen
Schitze jahrelang gesucht und
gesammelt. 70 seiner Fundsa-
chen sind nun in der Ausstel-
lung zu sehen. Sie reichen von
kleinen Biiroartikeln bis zu
groBen Maschinen und quer
durch die Kunstgeschichte —
teils als =zufillige Namens-
gleichheit von Kiinstler und
Hersteller, teils als gewollte
Verfiihrung mit klangvollen
Namen, etwa wenn der Meister
der sixtinischen Madonna
plotzlich zum Patron fiir einen
klebrig-siif gefiillten Kokos-
keks wird. Auch unter den

Kunstmarken gibt es also Ori-
ginale und Filschungen, gibt es
augenfillige Verbindungen und
unterschwellige Anspielungen.
Bei den Feuer-Réllchen von
Richter muss man beispiels-
weise nicht sofort an iiberaus
realistisch gemalte Bilder von
Kerzen denken, ein Fahrrad der
Firma Klein nicht zwingend
monochrom und blau sein. Wer

ha sausage
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Gotta spricht iiber die Bedeu-
tung von Namen im Marketing
(13. Mirz), ..Kunst kommt von
Sammeln® behauptet ein Vor-
trag von Michael Klant (3.
April), auflerdem werden der
Sprachkiinstler Stephan Krass
zum Thema ,,Der Name, die
Chiffre, das Gedicht und ich —
ein poetisches Branding™ (17.
April) und das Ensemble chro-

Mit dem richtigen Namen schaffen es sogar Wiener Wiirst-

chen ins Museum

sich aber auf das hintersinnige
Spiel  zwischen = Werbung,
Wahrnehmung, Kunst und
Kommerz einldsst, konnte
schnell selbst zum Kunstsamm-
ler und Markenfetischist wer-
den und sich auf'die Suche nach
dem Genialen im Banalen ma-
chen.

Anregungen dazu gibt auch
das Begleitprogramm: Der
~Namenserfinder*  Manfred

(Foto: MNK)

nophonie mit Mauricio Kagels
wAcustica® (24, April) zu horen
sein. Alle Veranstaltungen be-
ginnen um 20 Uhr. +

O  Offnungszeiten:  Di-So
10-17 Uhr. Eintritt 5, ermdfigt
3 Euro, Familienkarte 8 Euro.
Fiihrungen sonntags um 11 und
15 Uhr. Ein Katalog zur Aus-
stellung ist fiir 19,80 Euro an
der Museumskasse erhdltich.’



